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La FNPL lance une démarche fédératrice pour soutenir le lait des 

« Eleveurs Laitiers de France »

Depuis plusieurs années, le secteur laitier subit des crises de plus en plus profondes, conséquences, notamment, de la politique de libéralisation et de dérégulation voulue par l’Union européenne. 

Conscients de ces difficultés, les consommateurs sont prêts à soutenir les éleveurs laitiers. Au-delà de l’aspect économique, les consommateurs souhaitent aussi retrouver dans les produits qu’ils achètent un certain nombre de valeurs que les éleveurs français non seulement partagent, mais dont ils sont naturellement les porteurs et les garants : la qualité bien sûr, mais aussi la diversité, la proximité, le bénéfice social, la durabilité…

Pour aller encore plus loin dans le lien qu’elle représente avec les consommateurs, la Fédération Nationale des Producteurs de Lait a choisi de lancer, dès septembre 2009, un logo - estampille pour mettre en avant les valeurs des éleveurs laitiers de France. 

La Fédération Nationale des Producteurs de Lait entend ainsi favoriser la valorisation du lait produit sur le territoire national. Pour cela, elle va permettre aux entreprises répondant aux critères définis dans le cahier des charges d’apposer sur leurs produits le logo « Eleveurs laitiers de France ». 

Ce logo garantit aux consommateurs :

· Une origine et un terroir

· Un Produit issu d’une collecte et d’un conditionnement du lait produit dans les fermes laitières de France

· Et un soutien aux éleveurs français, en privilégiant un acte d’achat volontaire et engagé. 
C’est donc une démarche fédératrice qui prend un sens profond en permettant l’utilisation de l’estampille « Eleveurs laitiers de France » sur tout produit répondant aux critères définis, élaborés à partir de lait issu de la collecte française
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« Eleveurs Laitiers de France », un Logo porteur de Valeurs

En choisissant des termes simples, la Fédération Nationale des Producteurs de Lait vise une perception claire du logo « Eleveurs laitiers de France » par les consommateurs, en résonance de leurs aspirations d’authenticité et de naturalité autant qu’un lien fort avec les élevages laitiers. Une véritable garantie quant à la provenance du produit qui portera l’estampille.

Un logo porteur de valeur et synonyme de qualité et d’engagement faisant valoir des notions de « savoir faire métier » et de responsabilité au sens large et qui s’inscrit comme étant :

· Déclaratif, car mettant à jour et actant la fédération des éleveurs

· Informatif, car donnant la connaissance de la provenance du produit qui en fait mention

· Rassurant, car signifiant une valeur de certification

· Militant, car plaçant le consommateur dans une situation de choix éclairé

Le logo « Eleveurs Laitiers de France », telle une estampille, répond également aux aspirations des consommateurs car il propose une démarche chargée de sens : celle d’une consommation citoyenne, qui correspond à des attentes de plus en plus affirmées, et dont le bénéfice est non seulement économique, mais également social. 

Il ne s’agit pas de « séduire » le consommateur, mais de le faire participer activement à une démarche globale et cohérente.

Le logo « Eleveurs Laitiers de France » informe et rassure le consommateur, légitime le produit, identifie et accompagne l’éleveur. En effet, ce logo valorise celui-ci en tant que :

· Créateur de vie économique au sein de chaque région en tant qu’acteur de la vie locale et rurale,

· Acteur pour l’environnement et la nature et garant de ce patrimoine commun par sa contribution au maintien de l’équilibre écologique,

· Producteur de bien-être en nourrissant la population. Il est le premier maillon de la chaîne de qualité par laquelle seront fabriqués tous les produits laitiers qui offrent de grandes qualités nutritionnelles essentielles pour la santé.

À propos de la Fédération Nationale des Producteurs de Lait :
La Fédération nationale des producteurs de lait (FNPL) est un syndicat professionnel créé en 1946. Ses adhérents sont les fédérations départementales ou régionales, représentées par leurs sections laitières ou les fédérations départementales de producteurs de lait. La FNPL constitue une association spécialisée de la FNSEA (Fédération nationale des syndicats d’exploitants agricoles). Elle représente ainsi les 90.000 exploitations nationales qui produisent 23 milliards de litres de lait chaque année, contribuant ainsi à faire de la France l’un des plus grands pays laitiers du monde. La FNPL défend les intérêts des hommes et des femmes éleveurs, source d’une économie forte et performante, mettant en valeur le paysage et le patrimoine de nos régions.    www.fnpl.fr
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Le marché du lait dans un contexte de crise

Le lait est une matière noble, dont la particularité est d’être périssable et non stockable. Pour garantir un approvisionnement régulier aussi bien en quantité qu’en qualité, tous les grands pays producteurs du monde, y compris les Etats-Unis, ont instauré depuis longtemps des politiques de régulation et d’encadrement de la filière laitière.
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En 2003, l’Union européenne a pourtant décidé d’étendre le principe de libéralisation des marchés et de dérégulation au secteur laitier. Les effets de cette décision ont depuis été dévastateurs et les prix en Europe, qui varient directement en fonction de l’offre et de la demande, ont enregistré des écarts d’amplitude sans précédent. Ainsi, après une flambée en 2008, due à un contexte ponctuel de pénurie, les prix de 2009 atteignent des records historiquement bas, mettant en difficulté financière de nombreux éleveurs. 
(Source CNIEL)

Nombre d’élevages laitiers  / Département  (Source CNIEL)


[image: image5.emf]Prix mensuel du lait à la production en France 

En €cent/litre - prév. à partir de juillet 2009

20

25

30

35

40

J F M A M JJTA S OND J F M A M JJTA S OND

2008 2009


En France, la production laitière est fortement attachée aux territoires avec 90.000 exploitations à taille humaine – et une moyenne de 40 vaches par ferme – réparties dans la plupart des régions, en particulier dans des zones difficilement exploitables pour l’agriculture traditionnelle. Ce maillage a permis de constituer une offre de produits laitiers dont la qualité et la diversité sont mondialement reconnues. 

Malheureusement, chaque année des élevages disparaissent (- 4 % en moyenne) et le phénomène risque de s’accentuer rapidement si les prix continuent d’être aussi volatils et si la crise se poursuit. C’est pourquoi la production laitière a un besoin vital de stabilité économique. Une stabilité qui passe avant tout par la fidélité des consommateurs français.
















